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傑出市場策劃獎 特刊

香港國際七人欖球賽是全球最具標誌
性的體育盛事之一，今年 3 月在新

建成的啟德園主場館圓滿舉行，吸引全
球球迷親臨現場，感受比賽激情與香港
活力。這場全球矚目的體育盛事，透過
國 泰 精 心 策 劃 的「Nothing Beats Being 
There」卓越市場推廣策略，不僅贏得業
界高度認可，更彰顯其在市場營銷的領先
地位，以及對香港文化與形象的深遠貢
獻。
  「Nothing Beats Being There」 的 核
心理念就是唯有親臨現場，方能感受七人
欖球賽的獨特魅力。國泰以此重新喚起觀
眾對現場賽事的情感共鳴，讓球迷沉浸於
激烈的比賽節奏、多元化的服裝與熱血沸
騰的友誼之中。有別於傳統推廣模式，項目以真實
球迷故事為核心，將他們塑造成為故事中的英雄，
強化參與的儀式感與情感連結。此策略讓推廣更具
感染力，成功吸引年輕族群與國際客群的關注，深
化賽事的吸引力。

全方位宣傳 掀起集體回憶
  國泰採用多平台整合宣傳策略，打造 360 度
全方位體驗。從戶外廣告到社交媒體的互動，再到
遍布全城的宣傳，確保推廣訊息無縫觸及目標受
眾，在提升曝光度的同時有效增強觀眾的參與感。
項目最大亮點在於文化聯繫元素的融入，特別是以
標誌性的 CX8100 航班低飛維港與啟德上空作為
活動高潮，致敬香港航空歷史，喚起集體回憶。此
創意策劃成功將賽事植根於城市文化與自豪感，使
其超越體育層面，昇華為城市身分的象徵，強化香

港作為國際大都會的獨特吸引力。

以客為本驅動卓越市場策劃
  國泰深信，卓越的市場策劃應以受眾為中心，
透過動人敘事技巧銜接不同平台，將有意義的時刻
轉為具體行動，提升客戶參與及忠誠度。「以客
為本」是國泰的核心理念，由產品與服務，延伸至
推廣策略的每一個環節。面對市場上繁雜的資訊，
國泰始終確保所傳遞的訊息，既吸引又具價值。以
香港國際七人欖球賽的推廣活動為例，透過真實球
迷故事與文化元素結合，讓推廣產生強烈共鳴與價
值，成功在競爭激烈的市場中脫穎而出，贏得客戶
認同與信任。
  為了保持與時俱進的市場觸角，國泰重視建立
多元團隊，能全面洞察市場趨勢，秉持不隨波逐
流、致力創新的精神，在 2025 香港國際七人欖球
賽推廣項目中展現無遺。參與「傑出市場策劃獎」
讓國泰審視策略成效，與業界精英交流，激勵團隊
持續創新，進一步提升品牌影響力與競爭優勢。
  展望未來，國泰計劃繼續善用香港國際七人欖
球賽平台，展現香港活力，吸引國際遊客，促進本
港旅遊與經濟，並推廣欖球為包容性運動，連結文
化與世代。最終，在本地以至全球建立一個充滿激
情、自豪感與參與感的社區，特別支持本地欖球隊
參加 2027 年度欖球世界盃。這些計劃不僅反映國
泰對市場推廣的長遠視野，更展現其對香港社會在
體育與文化領域的深遠承諾。

隨着 港 人 對 財 富 管 理 需 求
日益多元化，他們渴望更

全面、更個人化的理財方案，
包括在人生不同階段獲得合適
的財務規劃建議。深明客戶的
想法，豐香港（豐）推出
創新的市場策劃方案「Client 
Continuum Campaign」， 以
嶄新手法展現銀行如何全方位
支援客戶的理財旅程，並憑藉
此計劃成功入圍 2025 年度「傑
出市場策劃獎」最後十強。
  豐香港區市場策劃主管
岑卓耀表示，對項目成功入圍
十強深感榮幸。「這不只是對
我們創意與努力的肯定，更體現了豐始終以客戶
為核心的市場策略獲得認可，推動我們持續突破界
限，為市場帶來更具前瞻性的策劃。」

突破傳統框架 打造跨客層策略
  Client Continuum Campaign 是豐首次推出
橫跨不同客層的創新宣傳策略。該推廣計劃突破傳
統，展現豐兩大核心優勢——全面的財富方案，
以及強大的全球網絡，由香港連繫到世界各地。有
別於過往較為單一的客層推廣模式，這次策劃以嶄
新手法演繹「client continuum」的概念，展示
豐如何陪伴客戶走過不同人生階段，協助他們實現
財富增值的目標。
  「項目重點是把客戶體驗放在核心，優化每一
個接觸點，確保客戶感受到持續的價值。」岑卓耀
指出，為提升客戶體驗，團隊除透過故事化的推廣

方式，強化品牌情感連結外，更精心策劃了一系列
針對高淨值客戶的專屬活動，包括把富有電影感的
宣傳片安排在戲院播放，為觀眾營造沉浸式體驗，
同時針對年輕受眾在社交媒體制定專屬內容，例如
在內容中加入彩蛋呼應電影經典對白和橋段，加強
品牌在新興社交媒體平台的影響力。「期間，團隊持
續探索創新的市場推廣，並根據市場變化迅速調整
策略，從而保持競爭優勢。」
  岑卓耀深信，優秀的市場策劃必須建基於深入
的客戶洞察和創新思維。透過持續的數據分析和市
場研究，豐準確把握客戶需求，並以此為基礎制
定有效的推廣策略。這種以客為本的理念，確保了
每個推廣計劃都能切中要害，為客戶創造實質價值。

持續創新求進 深化數據分析
  談及未來發展，岑卓耀強調，豐將持續強化
其數據分析能力，深化客戶體驗。「出色的市場策
劃應該具備創新性，除了需要深入的數據分析和
市場研究，理解客戶的需求和行為外，更要敢於挑
戰傳統思維，運用創新的方法和技術來吸引目標受
眾，提升品牌影響力。」
  岑卓耀重申，這次入圍「傑出市場策劃獎」不
僅為豐帶來重要的品牌效益，更為團隊提供了寶
貴的學習機會。「通過與業界頂尖作品的交流，我
們能洞悉最新的市場趨勢與策劃思維。這些啟發將
直接反饋到未來的策略中，確保我們的推廣計劃能
持續引領前沿，為客戶創造更新、更高的價值。」

隨着 內 地 客 戶 對 跨 境 理 財
服 務 日 益 增 長 的 需 求，

 豐 銀 行（  豐 ） 把 握 市 場 機
遇， 推 出 創 新 的 市 場 策 劃 項 目
「HSBC Premier x HSBC Life: 
Elevating Your Finances Without 
Boundaries」，除了加強了內地訪
客對該行服務的認知，更成功入圍
2025 年傑出市場策劃獎最後十強。
  豐香港區市場策劃主管岑卓
耀表示，該項目乃針對高資產人士
而策劃，除了照顧客戶在金融和保
險產品的需要，更有助豐卓越理
財和豐保險提高品牌曝光。「這
項推廣的獨特之處在於兩個品牌破天荒聯手，從客
戶過境、抵達香港，精心設計一套無縫的宣傳策
略。」

強強聯手 打造無縫客戶體驗
  作為連續 3 年穩佔香港保險市場第一位的豐
保險，以及全港最多百萬資產客戶選用的豐卓越
理財品牌，這次合作充分發揮兩大品牌優勢。「我們
除了選用了在香港和內地知名度很高和形象正面的
品牌代表外，在策劃過程中，更把內地客戶的需求和
期望放在首位，選取切合他們的銀行和保險服務進
行推廣，同時在他們抵港前已跟其接觸，務求令他
們的選擇範圍收窄至這兩大品牌。」岑卓耀說。
  他解釋，為了確保推廣策略的有效性，團隊分
別通過社交平台的軟性宣傳，以及與策略性夥伴的
合作，讓大灣區客戶更深入認識豐的服務。「當

客戶抵達香港，他們在口岸或其他常去的地方都可
見到我們推廣的產品和服務。」

數據驅動創新 持續優化服務
  項目能夠精準掌握目標客戶群的需要，岑卓耀認
為關鍵在於深入的市場研究和數據分析。「團隊定期
進行市場調查，運用數據分析工具深入了解消費者的
行為、偏好及行業趨勢，確保推廣策略始終建基於最
新的市場資訊。同時，團隊非常重視與客戶的互動，
通過社交媒體及實體活動與客戶保持緊密聯繫，聆
聽他們需求，並將反饋融入推廣計劃中。」
  岑卓耀指出，市場環境瞬息萬變，成功的市場
策劃需要具備靈活性，能夠快速應對挑戰並抓住機
遇。「我們的團隊除了密切關注新興技術和數字化
工具的發展，並將其應用於市場推廣，更積極在推
廣內容中融入不同文化和背景的元素，讓更多目標
客戶感受到品牌的共鳴與關懷。」此外，他又提到
參與行業活動，亦有助團隊將相關最佳實踐轉化為
競爭優勢。
  「透過是次參賽，不但展示出豐卓越理財和
豐保險在創新、緊貼市場和客戶需要方面的能
力。通過與其他參賽者的互動，也讓我們了解到
許多創新的想法與行業洞察。」談及未來發展，岑
卓耀強調，豐將繼續強化品牌故事的傳遞，探索
新興媒體與技術，為客戶帶來更創新的互動體驗。
「我們亦會持續在推廣內容中體現多元化與包容
性，確保品牌能夠觸及不同背景的客戶，並展現對
多元文化的尊重與支持。」

大熊貓在香港的保育故
事 再 度 成 為 焦 點，

海 洋 公 園 憑 藉「Panda-
Monium」 大 熊 貓 宣 傳 企
劃， 製 造「 全 城 大 熊 貓 熱
潮」，成功入圍傑出市場策
劃獎 2025 最後十強。海洋
公園行政總裁黃嗣輝對此
深 感 榮 幸，「 十 分 感 謝 公
眾對我們和香港大熊貓家
族的支持，也為我們同事的
努力感到驕傲。這一年來，
從前動物護理員日以繼
夜的細心照料，到市場策劃
部門對外即時更新，每個細
節都需要根據熊貓狀況作出調整，展現出團隊極
高的靈活度和創新力。」

製造情感連結 將保育議題帶「入屋」
  分享是次入圍作品的構思和概念，黃嗣輝指出
源於香港史上首對大熊貓雙胞胎的誕生。團隊將熊
貓出生、成長的細節結合港人的育兒文化，更賦予
親切的昵稱如「家姐」和「細佬」，將大熊貓由動
物保育大使，變成港人的契仔契女。從慶祝滿月、
百日宴派發紅雞蛋、薑醋、命名等香港傳統，到
打卡活動，全部融入宣傳策略。更推動契爸契媽的
概念，鼓勵市民在上下參與慶典，製造情感連
結。社交平台上，雙胞胎熊貓的成長故事，靈活運
用短片、即時直播及用戶生成內容互動，讓大眾成
為故事的主角。整個宣傳策略不忘向公眾滲透大熊

貓知識和保育訊息，將宣傳、動物保育與本地文化
共融，成功將保育議題帶「入屋」。
  黃嗣輝坦言傑出市場策劃獎可為品牌帶來多重
效益。「與其他品牌不同，公園的市場行銷資源有
限，故更珍惜每一次向公眾展示實力的機會。參與
這個獎項讓更多人認識到團隊在動物保育、教育推
廣上作出的貢獻，強化海洋公園作為香港保育角色
的定位。同時讓團隊有機會反思與精進，將行銷策
略和成果分享至業界，建立信任，吸引更多合作夥
伴參與保育項目與公園聯名企劃。」

跨界 IP 合作 為園區帶來可觀增長
  黃嗣輝強調出色的市場策劃必須善用整合資
源，將上熱度成功轉化成下參與，讓訊息在數
碼、實體世界之間自然流動，同時將保育概念融入
市民日常生活，才能真正產生長遠影響。海洋公園
善用有限的預算，運用創意與靈活度，打造極具吸
引力的宣傳方案，例如跨界 IP 合作，結合品牌、
周邊商品和特色體驗，為公園帶來可觀增長。
  為保持緊貼時代步伐及市場趨勢，公園將持續
研究市場動向，並且親身聆聽客戶心聲，令品牌保
持競爭力。展望未來，黃嗣輝指公園將繼續堅守保
育和教育的使命，積極推動更多跨界別合作，以創
新方式連繫本地居民、企業與國際旅客。除深化動
物保育及宣傳活動外，亦會善用上平台及現場活
動，鼓勵廣泛市民參與保育行動。期望透過上述努
力，成為推動可持續發展及環境保育的典範。

銀獎

銅獎 銅獎

創新策略推廣香港國際七人欖球賽
成功締造城市盛事新高峰

橫跨客層策略創新突破
豐以客為本展實力

跨境理財創新無界
豐摘星實力備受肯定

以大熊貓誕生推廣保育教育
「Panda-Monium」融入本地文化

▲ 　 豐團隊持續探索創新的市場推廣，並根據市場變化
迅速調整策略。

▲ 　 海洋公園憑藉「Panda-Monium」大熊貓宣傳企劃，成功入圍傑出市場策劃獎
2025 最後十強。

銀獎

▲ 　 海洋公園行政總裁黃嗣輝。
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▲ 　 香港國際七人欖球賽今年 3 月在全新落成的啟德體育園舉行。

▲
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。 ▲ 　 豐香港區市場策劃主管岑卓耀。

▲ 　 是次獲頒銅獎體現了豐始終以客戶為核心的市場策略獲得認可。
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特刊

傑出市場策劃人 ViuTV 最傑出市場策劃人 / 傑出市場策劃人

優秀市場策劃專才

  非常榮幸獲頒本年度「ViuTV 最傑出市場策劃人」及「傑出市場策劃
人」獎項，感謝評審及大會的肯定，以及公司與團隊的支持。特別感激盈
盈、加加及得得，讓我們能夠與全港攜手打造一個富有共鳴的市場策劃項
目。期待在海洋公園與大家再會，共創更多美好回憶。

  非常榮幸獲得本年度「傑出市場策
劃人」獎項。除了感謝大會及評審的肯
定，更要感謝渣打團隊一直以來的信任
與支持。參賽過程讓我重新感受到不斷

創新與求變能帶來的無限可能。

  我深感榮幸獲頒「傑出市場策劃人
獎項」。這份殊榮提醒我，卓越的市場
推廣不僅在策略運用，更在於引發情感
共鳴、喚起回憶，並鼓勵真心參與與分

享。衷心感謝評審的嘉許，以及公司、團隊與合作夥伴的
支持，期望繼續連繫每一位香港人，讓麥當勞與大家一齊
成長。

  很榮幸可以獲得HKMA評審的肯定。
未來我會繼續創新求變，發揮公關專
業，共建深受大眾喜愛的品牌，再次感
謝公司對我的培育！

  非常榮幸獲頒「優秀市場策劃專
才」獎項，感謝HKMA及評審的肯定，亦
感謝公司的支持。市場營銷一直是我所
熱愛的工作，評選過程中讓我有機會審

視過往的項目中所發揮的創意、策略與執行細節，重新體
會當中所帶來的滿足感，期望再次為市場帶來更多創新體
驗。

  非常榮幸獲得HKMA的認可，亦感謝
公司給予的支持與信任。這段經歷深化
了我對市場與顧客洞察的熱忱，也強化
了我持續探索市場動態的決心。期待為

公司繼續發掘更多發展潛力。

  我非常榮幸獲得香港管理專業協會
頒發的「優秀市場策劃專才」獎項。這
項獎項不僅肯定了我的努力，也激勵我
持續追求卓越表現。我衷心感謝評審團

的肯定，以及公司團隊一路以來的支持。

  HKMA是每位市場策劃人的夢想舞
台。獲得這獎項不僅僅是個人的成就，
而是團隊努力的見證。衷心感謝評審團
的肯定、以及上司和同事們的支持，未

來我會繼續帶來更多卓越創新的方案。

  非常榮幸能獲得香港管理專業協會
「優秀市場策劃專才」獎項，這個過程
不僅令我回味每項市場策劃的滿足感，
更激勵我持續追求創新及卓越。我衷心

感謝評審的肯定，以及公司及團隊一直以來的支持與信
任。

  非常榮幸獲得「香港管理專業協
會」頒發的「優秀市場策劃專才」，讓
我與公司，團隊繼續以創意，真誠，專
業說好香港每個好故事！

  非常榮幸獲得「優秀市場策劃專
才」獎項。這不僅是對過去努力的認
可，更激勵我持續追求創新與卓越，把
每個挑戰視為突破的契機。我衷心感謝

評審團的肯定，以及公司和同事的信任與支持。

  衷心感謝HKMA頒發「市場傑出策
劃人獎」！這榮譽屬於CATALO全體團
隊。感謝公司讓我帶領25周年推廣企
劃，傳承「天然、值得信賴」理念。未

來，CATALO將繼續以優質天然營養補充品守護家庭健
康。

  我很榮幸獲頒「傑出市場策劃人」
獎項，這份榮譽對我二十多年的職業生
涯來說意義非凡。衷心感謝主辦單位和
評審團給我這個肯定，並提供平台表揚

傑出的市場推廣計劃，我亦要感謝星展銀行管理層和我的
主管一直以來的支持。我定將繼續在市場策劃領域不斷突
破自我、推陳出新。

  非常榮幸獲頒為「傑出市場策劃
人」，衷心感謝HKMA、評審及WeLab 
Bank的支持。作為一位以數字營銷為背
景的市場策劃人，我深信市場策劃的核

心在於真正推動業績。評選過程中讓我融合創意、策略與
數據分析，明白到真正與消費者連結，以達至提升業績的
效果至為重要，能夠在此領域中發揮所長，並獲得業界的
認可，實在是莫大的鼓勵。
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